
Еще одна проблема внедрения бю дж етирования состоит в том, что на ОАО «КИМ» бю д
жет лю бого структурного подразделения пока представляет собой лиш ь «модернизирован
ную» смету затрат на производство. Бюджет на уровне структурного подразделения должен 
вклю чать в себя две формы: отчет о затратах и отчет о прибыли, так как без последнего сис
тема бю дж етирования теряет всякий смысл.

УДК 657
Студ. Королева В. В., доц. Касаева Т. В.

Б УХ ГА Л ТЕ РС К И Й  У ЧЕ Т И СТРА ТЕГИ Ч ЕС К О Е УП РАВЛЕН И Е

В настоящ ее время бухгалтерский учет начинает активно участвовать в формировании и 
исполнении управленческой политики, а бухгалтер уделяет внимание прогнозированию, 
планированию , принятию  реш ений. Так, в современных условиях предприятию  для нор
мальной производственно-хозяйственной деятельности необходимо иметь общую систему 
учета, имеющ ую  стратегическую  ориентацию . В этом случае учетная информация будет со
действовать процессу разработки и реализации деловой стратегии организации, а инструмен
ты бухгалтерского учета будут вписаны в процесс стратегического управления. Стратегиче
ское управление предприятием представляет собой непрерывный циклический процесс, в ко
тором можно выделить три стадии: стратегическое планирование; стратегическая организа
ция; стратегический контроль.

На стадии стратегического планирования бухгалтерская информация является основой 
для финансового анализа, который, с одной стороны, предоставляет данные о финансовой 
составляю щ ей стратегического потенциала, а, с другой, позволяет оценить стратегические 
альтернативы . На стадии стратегической организации происходит переход от стратегическо
го планирования к тактическому и оперативному, когда выбранные стратегии детализирую т
ся до бизнес-планов и бюджетов. Ф инансовый анализ, основанный на данных бухгалтерско
го учета, является одним из ключевых элементов при принятии реш ения о том, какие такти
ческие программы с наибольш ей вероятностью  будут эффективный с точки зрения достиж е
ния организацией своих стратегических целей. В процессе вы полнения планов контролиру
ется и анализируется получаемые результаты и эффект, а при необходимости осущ ествляет
ся корректировка целей, планов и организационного обеспечения. На этой стадии м онито
ринг показателей деятельности организации или ее подразделений строится на данных, в том 
числе и бухгалтерского учета. Таким образом, цель стратегического учета - обеспечение вы
ж иваемости’ предприятия и "отслеживание" движ ения предприятия к намеченной стратеги
ческой цели развития.

УДК 338.5
Студ. Гречиха С.В., доц. Касаева Т.В.

СЕБЕС ТО И М О С ТЬ КАК ЭКО Н О М И Ч ЕС К А Я  КАТЕГО РИ Я

О пределение себестоимости продукции как выраженных в денежной форме затрат пред
приятия на изготовление и реализацию  произведенных изделий или как денежного вы раж е
ния индивидуальных издержек предприятия различными авторами уточняется и детализиру
ется, в основном, в следующ их аспектах:

затраты, связанные с выпуском продукции определенного объема и состава продукции;
Денежное выражение затрат прош лого (овещ ествленного) и живого труда на изготовление 

единицы продукции;
Денежная форма части стоимости, которая вклю чает в себя потребленные средства и 

предметы труда, заработную  плату;
сумма, выраженная в денежной форме производственных затрат предприятия.
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Н а современном этапе существуют два основных объяснения обособления себестоимости 
из стоимости:

обособление возникло из-за того, что часть стоимости переносится на созданный продукт 
в части потребления средств производства и зарплат на оплату труда;

обособление необходимо для обеспечения возобновления простого воспроизводства, т.е. 
возмещ ения потребленных средств производства и затрат на оплату труда.

Некоторые экономисты считают себестоимость не только обособивш ейся частью стоимо
сти, но и частью  цены. .

Обобщая определение себестоимости, следует сделать вывод о том, что характеристика 
этой категории долж на .содержать информацию , во-первых, о части стоимости, во-вторых, 
указывать на ее участие в кругообороте, обеспечивая возмещ ение затраченных ресурсов. П о
этому можно предложить следующую трактовку: себестоимость - это часть стоимости, рав
ная израсходованным средствам производства и необходимого продукта, обеспечиваю щ ая 
их возмещ ение для продолжения простого воспроизводства.

УДК 339.92
Доц. Орешенков А.А.

К О РП О РА ТИ ВН А Я  РЕСТРУ КТУРИ ЗАЦ ИЯ В М И РОВО Й  ЭКО Н О М И КЕ

Без достаточно глубокого понимания основных изменений, происходящих в мировой 
экономике, невозможна выработка оптимального подхода к устойчивому развитию  Респуб
лики Беларусь. Анализ мирохозяйственных связей дает основания утверждать, что форми
рующееся ры ночное пространство характеризуется рядом важнейших тенденций и законо
м ерностей, рассматриваемых в настоящ ее время в рамках глобализации мировых экономиче
ских отнош ений.

Э кономический подъем в условиях глобализации хозяйственных связей сопровож да
ется ж есточайш ей конкурентной борьбой уже не только между ведущими индустриальными 
странами. О бострились отнош ения в среде 'ГНК, усилилась концентрация и централизация 
капитала. М ировые концерны уже не рассматриваю т отраслевые структуры как внеш нюю, 
неизменную  данность, а стремятся воздействовать на них, изменяя отраслевые структурные 
характеристики. Об этом свидетельствую т многочисленные глобальные слияния и покупки 
предприятий.

К ключевым факторам, содействующ им слияниям и поглощ ениям компаний на со
временном этапе относятся: всемирная либерализация экономических отнош ений; либерали
зация трансграничного движ ения капитала; растущая значимость высокозатратной научно- 
исследовательской деятельности; сниж аю щ иеся издержки транспортировки и коммуника
ций. На активность этих процессов очень часто влияет наличие кризисной ситуации, когда 
многие компании, стремясь избежать ухудш ения финансового положения и возможного бан
кротства, не прочь присоединиться к более успеш ному конкуренту. л

Слияния и поглощ ения'являю тся средством скорейш его достижения целей роста при 
экспансии как внутри страны, так ц да е ^ д о д р д е м и ^ т а  стратегия прзррдяет компаниям бы 
стро приобрести портфель «экономико-географических активов», который превратился в 
один из клю чевых источников конкурентной мощи в условиях глобализации экономики. Та
ким образом, происходящ ий в мире процесс слияний и поглощ ений компаний, прежде всего 
трансграничных, отражает динамичную  связь между важнейш ими глобальными переменами 
и мотивационными факторами на уровне предприятия.


