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ется предпринять меры по расширению базы потенциальных подписчиков в социаль-
ных сетях. В связи с этим предлагается разместить гиф-сторис на площадке Instagram 
в качестве рекламы брендов ОАО «Знамя индустриализации». Доказано, что лучший 
способ увеличить и укрепить аудиторию – это создать высококачественные материалы, 
связанные с потребностью, которые пользователи хотят видеть в своих лентах. Если ак-
каунт популярный – то пользователи без труда смогут найти аккаунт предприятия.
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ОАО «Ника» – одна из ведущих компаний оптовой и розничной торговли продук-
тами питания в г. Витебске и Витебской области. Главной целью деятельности пред-
приятия является удовлетворение общественных потребностей и получение прибыли 
от реализации продукции. Помимо основной деятельности ОАО «Ника» осуществляет 
и иные виды коммерческой деятельности: дилерство, хранение и складирование, вы-
ездная торговля. В состав торговой сети организации входит 7 розничных магазинов в 
пределах города Витебска. Оптовый ассортимент включает кондитерские изделия, ба-
калею, табачную продукцию, пиво, алкогольные изделия, напитки, овощную, рыбную и 
мясную консервацию. 

ОАО «Ника» является дилером следующих крупных предприятий пищевой промыш-
ленности Республики Беларусь: СП ОАО «Спартак», ОАО «Гомельский жировой комби-
нат», ОАО «Лидапищеконцентраты». Кроме того организация имеет широкие связи со 
всеми регионами Республики Беларусь, а также с Российской Федерацией. Доставку 
клиентам партий товаров в кратчайшие сроки обеспечивает собственный парк грузо-
вых автомобилей, включающий 26 машин различного тоннажа. Имеется собственное 
складское хозяйство. Не останавливаясь в своем развитии, торговое предприятие ос-
ваивает ещё одну, сравнительно новую, сферу деятельности – общественное питание.  
На предприятии налажено производство полуфабрикатов и готовых кулинарных, кон-
дитерских изделий.

Сфера торгового маркетинга охватывает деятельность на рынке торгово-посредни-
ческих услуг, связанную с оптовыми перепродажами и розничной реализацией това-
ров конечному потребителю. Особенности такой деятельности предопределяются са-
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мим характером торговой услуги – её своевременностью, надежностью, доступностью.  
Торговый маркетинг – это маркетинг торговых услуг, включающих закупку товаров и 
формирование торгового ассортимента в соответствии со спросом покупателей, орга-
низацию торговых процессов и обслуживание населения, предоставление информа-
ции потребителям и внутримагазинную рекламу, оказание дополнительных торговых  
услуг [1].

Стремясь нарастить объемы реализации и размеры получаемой прибыли, в условиях 
обостряющейся конкуренции, ОАО «Ника» основным своим ориентиром считает конеч-
ного потребителя, его потребности и предпочтения. Поэтому основной стратегической 
задачей организации в современных условиях является: разработка уникальных, по 
сравнению с конкурентами, специальных торговых предложений; поиск поставщиков 
с наиболее выгодными условиями оплаты и поставки; контроль качества реализуе-
мой продукции; проведение маркетинговых исследований с целью выявления степени 
удовлетворенности посетителей.

Стратегия маркетинга ОАО «Ника» состоит в стремлении добиться долгосрочных 
конкурентных преимуществ, которые могли бы обеспечить предприятию высокую рен-
табельность продаж на длительную перспективу. ОАО «Ника» ориентируется на пол-
нейшее удовлетворение потребностей и запросов потребителей и умение приспоса-
бливаться к быстро меняющимся условиям маркетинговой среды. Стратегия маркетинга 
предприятия призвана обеспечить решение следующих основных вопросов: удержание 
ранее завоеванных рыночных позиций; обеспечения максимально возможного уровня 
удовлетворения потребностей покупателей; сокращение издержек обращения; расши-
рение рынков закупки и продажи товаров.
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Выбор правильной маркетинговой стратегии является важнейшей задачей любо-
го предприятия, желающего максимально удовлетворять потребности потребителей и, 
одновременно, получать прибыль. Чтобы выбрать наиболее успешную стратегию не-
обходимо проанализировать стратегии крупнейших предприятий, уже получивших по-
пулярность, и на их основе сформировать стратегию для своего предприятия.

Рассматривая такие предприятия, как Samsung, Apple, McDonald’s и Burger King, 
можно сделать следующие выводы:


